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REFLEXIONES ACERCA DEL PROCESO DE DIFUSION
Y SU APLICACION EN GEOGRAFIA

EUGENTIO DEL VILLAR VEGA

La expansidén de cualguier fendmeno en el espacio
terrestre exige la incorporacién de elementos dotados de
una connotacidn geogrdfica. Estos son: distancia, direc-
cién, y variacibn espacial. Lo anterior demuestra que
la difusibén se ha convertido en una linea de investiga-

cidén de la Geografia.

Por difusidn, entendemos la forma como un evento
se distribuye en una poblacién a través de la comunica-
cidén interpersonal o dentro del &4rea de la jerarquia ur-
bana. El interé@s de los gebgrafos por el estudio de pa-
trones de difusidén comenz8 en la década del 50 y dentro

del marco de la geografia Cultural.

El artifice de esta linea investigativa es el
gebgrafo sueco Hagerstrand (1952). Su enfoque se basa
en la componente informacibén y de allf sefiala que la di-
fusidén de una innovacién (1) puede abarcar numerosos as-
pectos y es la resultante de un proceso de aprendizaje

y de absorcibdn de informacién.

Desde el punto de vista geografico, Hagerstrand
considera importante la distribucién de la poblacibn,
la organizacidén de los medios de comunicacibén al mismo

tiempo que valoriza la comunicacibén personal.

Existen niveles qgue pueden limitar el proceso
de difusibn y gue pueden constituirse en barreras natu-
rales, asi, tenemos por ejemplo, montafas u otros acci-
dentes geogréaficos.
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Hagerstrand visualiz8, ademd@s, este proceso de
difusibn espacial desde el punto de vista temporal, sim—
bolizé&ndolo como una curva en forma de S. Esto signi-
fica que una innovacién, en un principio, es adoptada
por pocas personas y que, posteriormente se difunde ma-
sivamente. Finalmente, se produce un estancamiento de-

bido a que no existen nuevos adoptantes.

El enfoque posterior es denominado como "de tran-
sicibén" y se ubica entre el enfoque de informacidén y el
de mercado de infraestructura.

Molles (1952) es un representante de este enfo-
gque de transicidn. El introduce la idea de "ondas. de
difusién". Se relaciona, asi, con la propagacién de un
evento a lo largo del espacio geogrédfico. Asi formula-
do, durante el inicio del proceso la tasa de comunicacidn
es muy alta, y, cuanto mis cerca esté del foco de difu-
sibén, mads rdpida seri la adopcidn puesto que los adoptan-
tes estédn m&s concentrados, por lo tanto la tasa de adop-

cibn va bajando, en relacibén a la distancia.

En la década del 70, se desarrolla el modelo de
mercado infraestructura iniciado en 1975 por Brown.
Este modelo, en sus aspectos méds relevantes sefiala que;
los distintos fendmenos susceptibles de difusibn pueden
estructuralmente ser semejantes en varios aspectos.
Indica también gque deben existir los siguientes elemen-

tos basicos:

1. Un &rea o medio ambiente.

2. Una dimensién temporal.

3. Un evento que se difunde.

4, Lugares donde el evento se localiza en un

tiempo T (agencias de difusibn) y donde se
localiza en un tiempo T + 1 (receptores).
5. Canales de comunicacién.
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Brown demuestra también que el gue determina los
patrones de difusién es quien ofrece la innovacidén y la

demanda de ella.

Para que la adopcibn se lleve a cabo debe exis-
tir un proceso anterior con el objeto de establecer agen-
cias de difusibn a través de las cuales una innovacién
serid distribufda hacia la poblacién. Para &sto, es nece-
sario implementar una estrategia por parte de las agen-
cias con el fin de que se produzca la adopcidn de parte
de las personas. Los patrones de difusién serdn distin-
tos seglin el origen. Existen dos contextos difusores,

uno polinuclear y otro mononuclear.

En el primer caso, los organismos que toman de-
cisiones son numerosos, siendo cada uno autbénomo, no ha-
biendo, por lo tanto, una direccién centralizada (la mul-
tiplicidad es en sf misma un proceso de difusidn); y en

el segundo caso; s6lo un organismo toma las decisiones.

Berry (1972) sostiene que al introducir una in-
novacién en el mercado de una metrépolis, ésta se difun-
dird répidamente a otras ciudades importantes, en la me-
dida que se encuentre nuevos mercados. Y asi, llegaré

a los centros menores.

Lo anterior se basa en el modelo de jararquia
de ciudades. Asi por ejemplo, Santiago esté& al dia en
la moda, por lo contrario, San Felipe y Cohaique estén
atrasados.

Un Gltimo enfoque del proceso de difusidn esté
destinado al comportamiento del potencial adoptante de
una innovacidn. En este aspecto, adquiere mucha impor-
tancia la propaganda, puesto que ella determina la for-

ma que afecta al comportamiento de los consumidores.

De lo anteriormente expuesto, se puede concluir

que la teorfia defusionista es un aporte metodolbgico y
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una fuente de investigacidn para estudios geogradficos

importantes.

Para estudiar la identidad existente entre es-
pacio y tiempo, debe considerarse el momento en que se

produce la organizacién del espacio.

El principio bisico es que muchos fendmenos
se difunden en un &rea, sobre todo cuando ha transcurri-
do mucho tiempo. Por otro lado, en un momento determi-
nado distribuciones espaciales aparentemente estéticas,
pueden estar en proceso de cambio y si éste ha sido me-
nos extensivo en el pasado, se puede tornar mas exten-

sivo en el futuro.

Es fundamental la investigacidén en este campo
con el objetivo de llegar a modelos de difusifn basados
en una teoria mis compacta que permita una buena descrip-

; cidn de los eventos en estudio. Habri gue senalar tam-
E bién predicciones a corto y mediano plazo con el fin de

formular y renovar teorias espaciales.

ACADEMIA SUPERIOR DE CIENCIAS
PEDAGOGICAS VALPARAISO
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